LICENCIATURA EN

M2 MERCADOTECNIA

PERFIL PROFESIONAL

El egresado de la carrera de Mercadotecnia de CEUTEC es un profesional capaz de planificar, implementar y controlar
estrategias de marketing y publicidad con el fin de promocionar productos y servicios que generen demanda y mejoren la
imagen de una marca. Genera informacién que le permite la toma de decisiones a través de andlisis estadisticos basados
en data, con un amplio conocimiento del mercado y del consumidor. Tiene la capacidad de crear estrategias integrales y
creativas relacionadas con el disefio de productos innovadores, establecimiento de politicas de precios, seleccién de
puntos de venta y desarrollo de campafas publicitarias y promocionales en canales de comunicacién tradicionales y

digitales, asi como la medicién y evaluacién de su impacto.

Con amplias habilidades de comunicacion efectiva y persuasiva, liderazgo, trabajo en equipo y conciencia social, tomando
en cuenta las repercusiones comerciales y su impacto en la sociedad. Con alto sentido ético y conocimiento de las leyes y

regulaciones relacionadas con la publicidad y el marketing.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

* Andlisis y resolucién de problemas.
 Buen trabajo con los demas.

+ Cumplimiento de objetivos.

» Aprendizaje y desarrollo personal.
Adaptacion al cambio.

Pesamiento critico.

PERFIL PROFESIONAL

Gerente/)efe de Mercadeo

Gerente de Responsabilidad Social Empresarial
Gerente de Inteligencia de Mercados
Gerente de Comercializacion
Gerente/)efe de Marca

Jefe de Merchandising

Jefe de Trade Marketing
Analista/Gerente de Proyectos
Media Planner

Social Media Manager

Community manager

Jefe de Cuentas

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

Aplica plan de accién para la identificacion y atencion de
las necesidades y preferencias de los consumidores del
mercado local y global.

Aplica estudios de mercado bajo las metodologias
cuantitativas y cualitativas para dar respuesta a las
necesidades de informacién de la empresa.

Diseiia estrategias de mercado para el crecimiento de la
empresa analizando la cartera de negocio de la misma.
Disefia propuestas estratégicas competitivas de
productos y servicios innovadores que atiendan las
necesidades de los consumidores.

Desarrolla campaiias publicitarias y promocionales
utilizando las tecnologias multimedia para la generacién
de ingresos de la empresa.

Elabora plan de marketing con cada uno de sus elementos
creando estrategias integrales y creativas utilizando con
eficiencia los recursos de la empresa y generen

@) ceutec

WWW.ceutec.hn
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