LICENCIATURA EN
MERCADOTECNIA

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y SOCIALES

PERFIL PROFESIONAL

El Licenciado en Mercadotecnia serd un profesional que domine los diferentes componentes operativos y estratégicos del
area comercial de cualquier tipo de empresa. Experto en planes y programas de marketing enfocados en el desarrollo de
productos, fijacion de precios, planeacion de comunicacion y promocion de marcas.

Disefia programas de promocién de ventas, lidera proyectos de investigacion de mercados y cualquier otra estrategia
enfocada a una fidelizacién de clientes de una empresa.

HABILIDADES

CAMPO LABORAL

EJECUTIVO DE CUENTAS 0 DE VENTAS

« Elabora y aplica instrumentos diagnésticos de
mercado.

INVESTIGADOR DE MERCADO

- Analiza e identifica las necesidades de consumidores.

» Capacidad para dirigir y trabajar en equipos de 7
o RELACIONADOR PUBLICO

- Disefa, ejecuta y controla estrategias y planes de
mercadeo.

COMMUNITY MANAGER

DEO 0 MAR
GERENTE DE PROYECTOS DE INVESTIGACION DE MERCADO

« Capaz de desarrollar y diversificar productos.
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+ Capacidad para recomendar soluciones creativas y
factibles

« Esinnovador, creativo y emprendedor

PLANIFICADOR DE MEDIOS

JEFE DE INVESTIGACION Y DESARROLLO DE PRODUCTOS
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