
Perfil Profesional
El Licenciado en Mercadotecnia será un profesional que domine los diferentes componentes operativos y estratégicos del 
área comercial de cualquier tipo de empresa. Experto en planes y programas de marketing enfocados en el desarrollo de 
productos, fijación de precios, planeación de comunicación y promoción de marcas.
Diseña programas de promoción de ventas, lidera proyectos de investigación de mercados y cualquier otra estrategia 
enfocada a una fidelización de clientes de una empresa.

Licenciatura en
Mercadotecnia

F A C U L T A D  D E  C I E N C I A S  A D M I N I S T R A T I V A S  Y  S O C I A L E S
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Campo laboralHabilidades

•  Elabora y aplica instrumentos diagnósticos de 
mercado.

•  Analiza e identi�ca las necesidades de consumidores.

•  Capacidad para dirigir y trabajar en equipos de 
trabajo.

•  Diseña, ejecuta y controla estrategias y planes de 
mercadeo.

•  Capaz de desarrollar y diversi�car productos.

•  Capacidad para recomendar soluciones creativas y 
factibles

•  Es innovador, creativo y emprendedor
 

Community Manager

Gerente de estrategias digitales, ventas,
mercadeo o marca

Gerente de proyectos de investigación de mercado

Planificador de medios

Jefe de Investigación y desarrollo de productos

Relacionador público

Investigador de mercado

 Ejecutivo de cuentas o de ventas
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PLAN
2017

UV Clases

11 4

15 4

16 4

12 4

11 4

14 4

15 4

14 4

12 3

11 3

10 3

12 3

11 3

11 3

12 3

8 1

Total 195 54

MAT101
Introducción al

Álgebra 
U.V.4 (4-0)

MAT102

Álgebra

U.V.4 (4-0)

MAT107

Estadística I

U.V.4 (4-0)

MAT205

Estadística II

U.V.4 (4-0)

MER204

Investigación de
Mercados I 
U.V.4 (4-0)

MER206
Investigación de

Mercados II
U.V.4 (4-0)

ADM102

Administración I

U.V.4 (4-0)

ESP103
Comunicación Oral y

Escrita 
U.V.4 (4-0)

CON204

Análisis Contable I

U.V.4 (4-0)

MER207

Mercadotecnia I

U.V.4 (4-0)

MER102
Laboratorio de

Programas Estadísticos  
U.V.1 (0-1)

DER111

Derecho Empresarial

U.V.4 (4-0)

MER202
Comportamiento del

Consumidor  
U.V.4 (4-0)

MER203

Publicidad

U.V.4 (4-0)

ECO102

Microeconomía

U.V.4 (4-0)

HIS101

Historia de Honduras

U.V.3 (3-0)

MER101
Introducción a la
Mercadotecnia 

U.V.1 (1-0)

LCC104
Ofimática
Avanzada 
U.V.2 (1-1)

REH302
Gerencia de Recursos

Humanos I 
U.V.4 (4-0)

SOC101

Sociología

U.V.3 (3-0)

FIL101

Filosofía

U.V.3 (3-0)

BIO
Electiva de

Ciencias Naturales
U.V.3 (3-0)

COM406

Imagen Corporativa

U.V.4 (4-0)

LOG502
Gestión Logística y

Cadena de Suministros
U.V.4 (4-0)

MER305

Desarrollo de Productos

U.V.4 (4-0)

MER205

Administración de Ventas

U.V.4 (4-0)

CON308

Análisis Contable II

U.V.4 (4-0)

EIE1
Electiva Idioma

Extranjero I 
U.V.3 (3-0)

MER301

Promoción de Ventas

U.V.4 (4-0)

EIE3
Electiva Idioma
Extranjero III 

U.V.3 (3-0)

EIE4
Electiva Idioma

Extranjero IV
U.V.3 (3-0)

EIE2

Electiva Idioma
Extranjero II 

U.V.3 (3-0)

MER210
Psicología del
Consumidor 
U.V.4 (4-0)

MER417
Técnicas y Análisis

Multivariado
U.V.4 (4-0)

MER312

Mercadotecnia II

U.V.4 (4-0)

MER415
Técnicas de

Comercialización 
U.V.4 (4-0)

COM310

Creatividad Publicitaria

U.V.4 (4-0)

COM421

Planificación de Medios

U.V.4 (4-0)

EMP401

Generación de Empresas I

U.V.3 (3-0)

EMP402

Generación de Empresas II

U.V.3 (3-0)

ADM402

Estrategia Gerencial

U.V.4 (4-0)

MER410

Planeación de Ventas

U.V.4 (4-0)

PRIMER 
ELEGIR

MER595
Práctica Profesional

U.V.8 (0-8)

MER596
Proyecto de Graduación

U.V.8 (0-8)

MER401
Planeación y Control
de la Mercadotecnia

U.V.4 (4-0)

COM311
Campañas de
Divulgación 
U.V.4 (4-0)

DGR101
Computación Aplicada

al Diseño
U.V.4 (4-0)

FIN302

Gerencia Financiera I

U.V.4 (4-0)

ECO201

Macroeconomía

U.V.4 (4-0)

TLL314
Metodología de

Investigación
 U.V.1 (0-1)

IND307

Gestión de la Calidad

U.V.4 (4-0)

ART/DEP
Electiva de

Arte/deporte 
U.V.3 (3-0)

INF201

Comercio Electrónico

U.V.3 (3-0)

*

MER420

Marketing Digital

U.V.4 (4-0)

TLL310

 Ética y Ciudadanía

U.V.2 (1-1)

*

Asig. U.V % U.V

18 52 27%

14 53 27%

3  10 5%

4 16 8%

6 24 12%

5 20 10%

3 12 6%

1 8 4%

54 195 100%

*Requisito: Aprobar todas las asignaturas y un índice 
académico >=70% (181  U.V) y cumplir con requisito de 
competencias idiomáticas.

Práctica Profesional o Proyecto de Graduación 

TOTAL

Distribución por bloque de conocimiento

Área de Formación General y Complementaria 

Formación Básica Profesional Administrativa 

Formación Básica Profesional de Marketing 

Bloques del Conocimiento

Administración Estratégica de Ventas

Comunicación Estratégica de Marketing

Inteligencia de Mercados

Planeación Estratégica de Marketing

Eje de vinculación

Eje de investigación

Eje de emprendimiento

Laboratorio


